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„Wie vom Wind geformt“: 
Das Exterieurdesign des neuen ID.41 
− kraftvolle Proportionen, fließende Linien und plastisch geformtes Heck  

prägen neues vollelektrisches SUV 
− Design mit großen Stärken bei der Aerodynamik: cw-Wert nur 0,28 

 
Wolfsburg (D) – Souveräne Kraft, verpackt in organische Formen: Der ID.4 ist das 
erste vollelektrische SUV von Volkswagen. Sein Exterieurdesign macht den 
Aufbruch in die neue Ära deutlich: Es vereint einen kraftvollen Ausdruck mit 
fließend-organischen Formen und hohen aerodynamischen Qualitäten.  

 
Mit dem ID.4 erweitert Volkswagen sein 
Angebot um ein vollelektrisches Fahrzeug 
im weltweit größten Wachstumssegment, 
der Klasse der kompakten SUV. Das Auto 
wird zukünftig in Europa, in China und 
später auch in den USA gebaut und ver-
kauft. Klaus Zyciora kann den Charakter 
des ID.4 einschätzen wie kaum ein ande-
rer – der Leiter Design Volkswagen Kon-
zern hat das Auto mit seinem Team ge-
zeichnet.  

 
„Der ID.4 steht für eine elektrische Designevolution“, sagt Zyciora. „Sein Exterieurde-
sign ist klar, fließend und kraftvoll. Es wirkt auf neuartige Weise stark und selbstbe-
wusst. Das liegt vor allem an der nahtlosen, aerodynamischen Formensprache unserer 
ID. Familie, die wir mit dem ID.4 erstmals in das SUV-Segment übertragen haben. Das 
bedeutet, dass sich sanfte, weiche Übergänge mit scharfen, klaren Abrisskanten ab-
wechseln. Das Design wirkt wie vom Wind geformt. Zugleich zeigt sich die Modernität 
des ID.4 an den charakteristischen Scheinwerfern und der Lichtsignatur, die zwischen 
ihnen verläuft.“  
 
Gutes Design ist zudem immer funktionell – bei einem Elektroauto spielt der Luftwi-
derstand eine Hauptrolle für die Reichweite. „Die elektrische Designevolution beim 
ID.4 bedeutet auch, dass wir die aerodynamischen Belange sehr stark berücksichtigt 
haben“, erklärt der Leiter Konzern Design. Der ID.4 erzielt einen exzellenten cw-Wert 
von 0,28. Der wichtigste Faktor dafür ist die fließende Grundform von Karosserie und 
Fahrgastzelle, die nach hinten stark eingezogen ist. Dazu kommen viele Details, die ak-
kurat ausgeführt sind. Beispielsweise sorgen die Körper der Heckleuchten gemeinsam 
mit dem großen Dachkantenspoiler dafür, dass die Strömung sauber abreißt. 
 
Im Rahmen ihrer Strategie „Transform 2025+“ investiert die Marke Volkswagen bis 
2024 11 Mrd. Euro in die E-Mobilität. Der ID.4, das erste vollelektrische SUV von Volks-
wagen, ist nach dem ID.32 das zweite Modell auf Basis des neuen Modularen E-An-
triebsbaukasten (MEB). Diese Plattform ist nur für den Elektroantrieb ausgelegt und 
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bietet im Innenraum dank des kompakten E-Antriebs sehr gute Platzverhältnisse. Auf-
grund seines niedrigen cw-Werts von 0,28 und des skalierbaren Batteriesystems sind 
mit dem ID.4 Reichweiten über 500 Kilometer (nach WLTP) möglich.  
 
Auf den Markt kommen soll das neue SUV zunächst mit Heckantrieb; folgen wird zu-
dem ein elektrischer Allradantrieb. Die im Sandwichboden der Karosserie angeordnete 
Hochvoltbatterie sorgt für einen niedrigen und damit fahrdynamisch optimalen 
Schwerpunkt sowie eine sehr gut ausbalancierte Achslastverteilung.  
 
 
 
1)ID.4 – Das Fahrzeug ist eine seriennahe Studie und wird noch nicht zum Verkauf ange-
boten.  
2)ID.3 - Stromverbrauch in kWh/100 km: 15,4-14,5 (kombiniert); CO2-Emission in g/km: 
0; Effizienzklasse: A+. 
 
 
 

Über die Marke Volkswagen:  
Die Marke Volkswagen Pkw ist weltweit in mehr als in 150 Märkten präsent und produziert Fahrzeuge an 
mehr als 50 Standorten in 14 Ländern. Im Jahr 2019 hat Volkswagen rund 6,3 Millionen Fahrzeuge ausgelie-
fert. Hierzu gehören Bestseller wie Golf, Tiguan, Jetta oder Passat. Derzeit arbeiten weltweit 195.878 Men-
schen bei Volkswagen. Hinzu kommen mehr als 10.000 Handelsbetriebe mit 86.000 Mitarbeitern. Volkswagen 
treibt die Weiterentwicklung des Automobilbaus konsequent voran. Elektromobilität, Smart Mobility und die 
digitale Transformation der Marke sind die strategischen Kernthemen der Zukunft.  
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