Medieninformation

3. April 2020

Volkswagen erstmals mit virtueller Autoshow

— Marke Volkswagen prasentiert erstmals Produktneuheiten digital

— Alle Fahrzeuge sind interaktiv erlebbar

— Mdglichkeiten virtueller Realitdt gewinnen an strategischer Bedeutung fiir
Erlebnismarketing

— Ziele: personalisiertes Nutzererlebnis, mehr Reichweite, nachhaltige Konzepte
Medienkontakte
Volkswagen Communications

Kamila Laures
Wolfsburg (D) - Nach der Absage des diesjdhrigen Internationalen Sprecherin Sales & Marketing

Automobilsalons in Genf ist der Messestand der Marke Volkswagen jetzt virtuell Tel: +49 5361 9-89610
. " kamila.joanna.laures@volkswagen.de
verfiigbar. Interessenten konnen ab sofort unter

https://www.volkswagen.de/de/specials/geneva-2020.html online von zu Hause \;‘r’:;s"g‘gci:nm ications
u uni I
aus alle Neuheiten der Marke bis zum 17. April 2020 rund um die Uhr erleben. Der Philipp Dérfler
360° Rundgang bietet ein interaktives Digitalerlebnis, bei dem die User in die ?P[eczg’ggf‘;%;2‘393“”“’3“
el: + -
Messe eintauchen: Sie konnen iiber den Stand schlendern, die Fahrzeuge von philipp.doerfler@volkswagen.de
allen Seiten betrachten und zudem deren Farb- und Felgenkonfiguration spielend Volk
. v olkswagen
leicht verandern. Product Communications
Martin Hube
. Sprecher Product Line
Jlch freue mich, dass unser Midsize/Fullsize
Marketingteam es trotz der Absage des Tel: +49 5361 9-49874
martin.hube@volkswagen.de
Genfer Autosalons geschafft hat, unseren
Stand jetzt doch allen Besuchern Volkswagen
zugénglich zu machen. Virtuell kdnnen sie Product Communications
. . ] Tim Fronzek
erleben, mit welcher Liebe zum Detail Sprecher Product Line E-Mobility
unser Team diese Messe und unsere T,e'if’f‘*‘? 5?(6@3)[ 9'”37639 )
. . . . . tim.fronze! volkswagen.de
Produkt-Highlights prasentiert. Es zeigt
sich wieder einmal, dass besondere £} YoullT®
Ein Highlight auf dem virtuellen Volkswagen Situationen auch besondere Lésungen
Stand: Der neue Golf GTI hervorbringen”, so Jiirgen Stackmann, More at

volkswagen-newsroom.com

Vorstand Vertrieb, Marketing und After-Sales der Marke Volkswagen Pkw. ,Wir sind
davon lberzeugt, dass wir zukiinftig neben der realen Prasentation der Fahrzeuge noch
viel mehr Menschen durch diese virtuellen Messebesuche erreichen kénnen.”

Alle fur Genf geplanten Fahrzeuge sowie der Messestand wurden fiir das 360° Erlebnis
digital aufbereitet und vermitteln das Gefiihl, direkt auf der Messe zu sein. Im
Mittelpunkt stehen die Produktneuheiten des Jahres 2020: Vom kiinftigen
Elektrofahrzeug ID.3? {iber den neuen Touareg R? mit Plug-In-Hybridtechnologie bis
hin zur neuesten Generation der sportlich-kompakten Golf lkonen GTI3, GTD* und GTE>.

Der User nimmt an einer gefiihrten Tour iber den Messestand teil, kann diese aber
individuell steuern: Das Anklicken integrierter Zusatzfeatures und bedienbarer
Exponate mit der Mdglichkeit, die Fahrzeuge in anderen Farben oder mit anderen
Felgen auszustatten, machen die Ausstellung interaktiv. Wer sich genauer fiir ein
Fahrzeug interessiert, kann sich auf einer Registrierungsseite eine Yolkswagen 1D
anlegen, um zukiinftig personalisierte Angebote zu erhalten.
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Medieninformation

JUnser erster digitaler Messestand ist nur der erste Aufschlag unseres neuen,
nachhaltigen Konzepts fir zuklinftige innovative Online-Erlebnisse”, sagt Jochen
Sengpiehl, Chief Marketing Officer der Marke Volkswagen Pkw. ,Die Moglichkeiten der
virtuellen Realitat auszuschopfen, gehort zu unserer Digitalisierungsstrategie. Sie wird
integraler Bestandteil unseres Erlebnis-Marketings, der gesamten AuBendarstellung
der Marke sowie der Interaktion mit Kunden und Fans.”

Der virtuelle Messebesuch im Internet ist kostenfrei. Die Seite ist bis zum 17. April
2020 in deutscher und englischer Sprache abrufbar.

1

ID.3: Das Fahrzeug wird in Europa noch nicht zum Verkauf angeboten.
2 Touareq R: Das Fahrzeug ist eine seriennahe Studie.

3) Golf GTI: Das Fahrzeug ist eine seriennahe Studie.

4 Golf GTD: Das Fahrzeug ist eine seriennahe Studie.

%) Golf GTE: Das Fahrzeug ist eine seriennahe Studie.

Uber die Marke Volkswagen:

Die Marke Volkswagen Pkw ist weltweit in mehr als in 150 Markten prasent und produziert Fahrzeuge an
mehr als 50 Standorten in 14 Landern. Im Jahr 2019 hat Volkswagen rund 6,3 Millionen Fahrzeuge
ausgeliefert. Hierzu gehdren Bestseller wie Golf, Tiguan, Jetta oder Passat. Derzeit arbeiten weltweit 195.878
Menschen bei Volkswagen. Hinzu kommen mehr als 10.000 Handelsbetriebe mit 86.000 Mitarbeitern.
Volkswagen treibt die Weiterentwicklung des Automobilbaus konsequent voran. Elektromobilitat, Smart
Mobility und die digitale Transformation der Marke sind die strategischen Kernthemen der Zukunft.
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