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1 Studie

Der Zukunftsplan

der Marke Volkswagen

Die Serienversion des ID. EVERY1! fir 2027 ist nur ein Teil der Elektrooffensive der Marke Volkswagen, die nun mit der Vereinbarung
,Zukunft Volkswagen" den nachsten Schritt geht. Darin hat sich die Volkswagen AG Ende Dezember 2024 mit der
Arbeitnehmerseite auf ein Zielbild verstandigt, das wirtschaftliche Stabilitat, Beschaftigung und technologische Spitzenposition
im Bereich nachhaltiger Mobilitat vereint. Verbindliche Ziele und die dafur vereinbarten Maflnahmen bilden das Fundament fur zentrale
/Zukunftsprojekte. Dazu verfolgt die Marke Volkswagen einen klar definierten Drei-Phasen-Plan:

Aufholen

Die Wettbewerbsfahigkeit starken und die

bestehende Modellpalette gezielt erweitern.

Als Nachstes gibt die Marke Volkswagen im
Herbst 2025 einen weiteren Einblick in die
neue Electric Urban Car Family.

Angreifen

Neun neue Modelle kommen bis 2027/, da-
runter die Serienversionen des ID. 2all fur
unter 25.000 Euro und des ID. EVERY1 fur
rund 20.000 Euro.

Anfiihren

Volkswagen hat das Ziel, bis 2030 techno-
logisch fuhrender Volumenhersteller mit
den sichersten, innovativsten und meistge-
kauften Autos zu werden.

Auf den Punkt

3



Auf den Punkt

1 Studie

©

Weltpremiere

Smart, flexibel und bezahlbar

Immer aktuell

Volkswagen Zukunftsplan

Der ID. EVERY1! ist die Studie
eines elektrischen 20.000-Euro-
Volkswagen aus Europa fur
Europa

Sportliches Design, vielseitiger
Innenraum und digitale Features
machen die Serienversion des
ID. EVERY1 attraktiv fur Privat-
und Gewerbekunden

Eine neue leistungsfahige Soft-
ware-Architektur ermoglicht
lebenslange Updates und Up-
grades des Serienmodells

Bis 2027 neun neue Modelle,
darunter vier elektrische Modelle
auf Basis des neuen Modularen
E-Antriebsbaukastens MEB mit
Frontantrieb

Auf den Punkt
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Volkswagen gibt mit ID. EVERY1
Ausblick auf elektrisches
Einstiegsmodell

Mit kompakten und sympathischen Autos
ermoglicht Volkswagen seit dem Kafer Mil-
lionen von Menschen bezahlbare Mobilitat.
Jetzt zeigt der deutsche Automobilhersteller
mit dem Showecar ID. EVERY1! ein rein elek-
trisches Einstiegsmodell. 2027 wird Volks-
wagen die Serienversion vorstellen - mit
einem Grundpreis von rund 20.000 Euro.
2026 startet der ID. 2all* in der 25.000-
Euro-Klasse. Beide Modelle sind Teil der
neuen Electric Urban Car Family mit Front-
antrieb, die markenubergreifend unter dem
organisatorischen Dach der Brand Group
Core - dem Zusammenschluss der
Volumenmarken SEAT/CUPRA, SKODA,
Volkswagen Nutzfahrzeuge und Volkswagen -
im Volkswagen Konzern entwickelt wird.

Sie basieren auf dem von Volkswagen neu
konzipierten modularen E-Antriebsbaukas-
ten: dem MEB mit Frontantrieb.

1 Studie

Maximale Vielfalt

Attraktive Mobilitat im E-Zeitalter aus Europa
fUr Europa ist eine der zentralen Saulen im
Zukunftsplan der Marke. Mit der europawei-
ten Markteinfuhrung der vollelektrischen Ur-
ban Car Family ab 2026 wird Volkswagen das
vielfaltigste Portfolio im Volumensegment
anbieten - von effizienten Verbrennern

Uber hochentwickelte Hybride bis hin zu zu-
kunftsweisenden vollelektrischen Fahrzeu-
gen. ,Der ID. EVERY1 ist das letzte Puzzleteil
auf unserem Weq zur breitesten Modellaus-
wahl im Volumensegment. Wir bieten dann
fUr jeden Kunden das passende Auto mit
passendem Antrieb - inklusive bezahlbarer
vollelektrischer Einstiegsmonbilitat”, sagt Tho-
mas Schafer, CEO der Marke

Volkswagen. ,Unser Anspruch: Wir werden
bis 2030 unsere Position als der technolo-
gisch weltweit fihrende Volumenhersteller
ausbauen. Und zwar als Marke fur alle - so
wie man es von Volkswagen erwarten darf."

/4
olkswagen Design
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»Der ID. EVERY1 zeigt, dass
wir unsere Kunden, ihre
Wunsche, ihre Interessen
und ihre Vorlieben ... in den
Mittelpunkt der Fahrzeug-
entwicklung rucken«

Kai Grunitz, Volkswagen Markenvorstand fur den
Geschaftsbereich Technische Entwicklung
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Anspruch war es, etwas Mutiges und doch
/ugangliches zu schaffen. Der ID. EVERY1
tritt selbstbewusst auf, bleibt aber sympa-

Typisches Design
mit Charisma und Identitat

Entwicklung. Als erstes Modell im gesam-
ten Konzern wird die Serienversion des
ID. EVERY1 eine grundlegend neue, beson-

Der Mensch im Mittelpunkt

,Bei zukunftigen Modellen sprechen wir von

Customer Defined Vehicles. Der ID. EVERY1
zeigt, dass wir unsere Kunden, ihre Win-

sche, ihre Interessen und ihre Vorlieben kon-
sequenter als je zuvor in den Mittelpunkt der

Fahrzeugentwicklung rucken”, sagt
Kai Grunitz, Volkswagen Markenvorstand
fur den Geschaftsbereich Technische

ders leistungsfahige Software-Architektur
nutzen. So kann der kunftige Basis-
Volkswagen Uber den gesamten Lebenszy-
klus neue Funktionen erhalten. Auch nach
dem Neuwagenkauf lasst sich der kleine
VW individuell an die Kundenbedurfnisse
anpassen.

Der bis 2023 gebaute up! - der unmittelba-

re Vorganger des ID. EVERY1 - Uberzeugt
auch heute noch durch sein klares, unver-
wechselbares Design. Typische Elemente
greift die neue Volkswagen Design-Spra-
che auch im ID. EVERY1 auf. Volkswagen
Chefdesigner Andreas Mindt: ,Unser

thisch - dank Details wie den dynamischen
Frontleuchten und dem  lachelnden’ Heck.
Diese Designelemente machen ihn zu
mehr als nur zu einem Auto: Sie verleihen
ihm Charakter und eine Identitat, mit der
sich Menschen verbinden kdnnen.”
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Neuer MEB mit
elektrischem Frontantrieb

Wie der ID. 2all* und die Sportversion

ID. GTI Concept! gehort der ID. EVERY1 zur
Electric Urban Car Family. Alle drei Modelle
basieren auf dem neuen modularen E-An-
triebs-Baukasten. Dank des elektrischen

1 Studie

Frontantriebs bietet der MEB eine optimale
Raumausnutzung und maximale Effizienz.
Die Studie erreicht eine Hochstgeschwin-
digkeit von 130 km/h und wird von einer
neu entwickelten E-Maschine mit 70 kW
(95 PS) angetrieben. Die Reichweite liegt
bei mindestens 250 Kilometern.

Mit einer Lange von 3.880 mm ist der

ID. EVERY1 zwischen dem ehemaligen up!
(3.600 mm), dem ID. 2all (4.050 mm) und

dem aktuellen Polo (4.074 mm) positioniert.

Innen bietet er Platz fur vier Personen und
ein Kofferraumvolumen von 305 Litern.

/ Volkswagen Design

Auf den Punkt
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ID. EVERY1 - die technischen Daten

Antrieb MEB, Frontantrieb
Leistung kKW/PS 70/95
Reichweite km (wLtp) >250
Vmax km/h (elektronisch abgeregelt) 130
Lange mm 3.880
Breite mm 1.816
Hohe mm 1.490
Radstand mm 2.539
Kofferraumvolumen l 305
Reifendimension 225/40 R19

[
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Im Detall:
das Exterieur-Design
& Interieur-Konzept




Klar, charismatisch und kraftvoll

Der ID. EVERY1" ist nach dem ID
zweite Modell auf der Basis ei
VW Design-Sprache ]

Volkswagen DNA ne

Das Design des ID. EV
den drei konzeptionell
Stabilitat, Sympathie

1 Studie

ID.EVERY 1
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Exterieur-Design
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»All diese Design-Elemente
verleihen dem ID. EVERY1

eine charismatische
ldentitat, mit der sich die
Menschen identifizieren

konnen.«

Mit der Weltpremiere des ID. 2all prasen-
tierte Volkswagen erstmals eine Studie, die
der neuen Design-Sprache der Marke folgt.
Diese visuelle Sprache transferiert gezielt
ikonische Design-Elemente wie die legen-
dare C-Saule des ersten Golf in die nahe
Zukunft und in neue Segmente. Jetzt hat
das Design-Team diese neue Sprache auf
die Studie eines elektrischen Volkswagen
Einstiegsmodells Ubertragen: den

ID. EVERY1. Den Stil und Charakter des
kleinsten VW pragen die drei zentralen
Werte der neuen Design-Sprache: Stabilitat,
Sympathie und der Secret Sauce.
Volkswagen Chefdesigner Andreas Mindt:

I

Andreas Mindt, @
Head of Design

,Fur Stabilitat sorgen die weit ausgestellten
Radhauser Uber den grof3en 19 Zoll Ra-
dern und die athletisch und klar gestalteten
Flachen der Silhouette. Besonders sympa-
thisch wirkt dieses leicht freche Lacheln in
der Frontpartie. Ein Secret-Sauce-Element
ist das in der Mitte eingezogene Dach, wie
man es sonst eher von Sportwagen kennt.
All diese Design-Elemente verleihen dem
ID. EVERY1 eine charismatische Identitat,
mit der sich die Menschen identifizieren
konnen." Im Detail bestimmen die Stabilitat,
die Sympathie und die Secret Sauce

das Design des ID. EVERY1 wie folgt:

-

Exterieur-Design

11


https://www.volkswagen-newsroom.com/de/bilder/detail/andreas-mindt-80073
https://www.volkswagen-newsroom.com/de/bilder/detail/84095

Stabilitat

Kraftvoll und souveran

Ganz gleich, aus welcher Perspektive der
Blick auf den neuen ID. EVERY1 fallt: Der
kompakte Volkswagen sieht stets kraft-
voll und souveran aus. Diese Tatsache wird
unter anderem durch die visuelle Stabili-
tat erreicht - in der Sprache der Designer
Stance genannt. Beim ID. EVERY1 sind es
die ausgestellten Radlaufer Uber den gro-
Ben 19-Zoll-Radern und die stabile C-Sau-
le im Heckbereich, Uber die das Volumen
des Volkswagen kraftvoll auf die Stral3e ge-
druckt wird. Der Wagen ist mit 1.816 mm
im Verhaltnis zur Lange (3.880 mm) und
Hohe (1.490 mm) zudem vergleichsweise
breit. Im Zusammenspiel mit den sehr kur-
zen Uberhangen entsteht so ein ausgewo-
genes und stabiles Design, das ein hohes
Mal3 an Vertrauen vermittelt.

Zeitlose Klarheit

Zur Stabilitat und der damit verbundenen
Souveranitat gehort die Tatsache, dass der
ID. EVERY1 durch ein Design gepragt wird,
auf das Wesentliche reduziert ist. Uber-
flissige Spielereien gibt es nicht. Jede Li-

nie folgt der Logik der Form, jede Flache
ist hommogen und nachvollziehbar. Diese
sauberen Formen und Linien lassen den
ID. EVERY1 zeitlos und wertvoll wirken. Be-
sonders deutlich wird diese stilvolle Klar-
heit in der Silhouette mit den dort athle-
tisch gespannten Turflachen. Typisch dabei
fur einen Volkswagen: die absolut gerade

Fensterlinie, wie sie schon beim ersten Golf
zu finden ist. Nach unten gehen die Turfla-
chen in einen markanten Seitenschweller
Uber, der die eingezogene Taille der Flanke
betont und gleichzeitig mit seinem unte-
ren geradlinigen Abschluss eine Parallele
mit der Fensterlinie bildet. Der Verzicht auf
kurzlebige Effekte fuhrt nicht nur dazu, dass

Exterieur-Design

der ID. EVERY1 lange Jahre aktuell und da-
mit zeitlos sein wird, sondern dass er - wie
ein up!, Polo oder Golf - eine klassenlose
Ausstrahlung hat. Die Folge: eine grof3e
Wertbestandigkeit.

12
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Sympathie

Goldener Schnitt

Der Faktor Sympathie ist ein wesentlicher
Eckpfeiler der Volkswagen Design-Strate-
gie. Die sympathische Ausstrahlung eines
Volkswagen wurde dabei von Andreas Mindt
bewusst nicht neu erfunden: sie wurde al-
lerdings durch den Chefdesigner zu einem
definierten Bestandteil der Volkswagen De-
sign-DNA. Sowohl die Front- und Heckpar-
tie als auch die Silhouette des ID. EVERY1

®

spiegeln diesen DNA-Bestandteil wider. Ein
wichtiges Stilmittel ist dabei der Goldene
Schnitt, weil ihn Menschen als sympathisch
empfinden. Einfach erklart, ist es das Ver-
haltnis von drei FUnfteln zu zwei Funfteln
eines Bildes, einer Skulptur oder eben der
Aufteilung einer Fahrzeugansicht. Schon
Leonardo da Vinci folgte bei Kunstwerken
wie der Mona Lisa diesem geometrischen
Prinzip. In der Silhouette des ID. EVERY1 ist

es die 2/5-zu-3/5-Aufteilung zwischen dem

Exterieur-Design

Fensterband und den Karosserieflachen: im
Heck ist es die im Verhaltnis zum Stof3fan-
ger flachere Heckscheibe, deren schwarze
Einfassung Ubrigens als kleine Hommage
an den up! und den Golf GTI Nr. 1 gewertet
werden darf. Und auch die Frontpartie mit
ihren markant ,blickenden” LED-Schwein-
werfern und dem stilisierten Kuhlergrill da-
zwischen folgen dem Goldenen Schnitt.

13
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Der ID. EVERY1 kann kommunizieren

Beim ID. EVERY1 besonders ausgepragt ist
die visuelle Interaktion mit dem Betrachter
respektive Besitzer. Die Designer haben hier
sympathische, auf den Menschen ausge-
richtete Design-Elemente integriert. Auch
in diesem Fall sind die ,blickenden” Schein-
werfer und Ruckleuchten signifikante Bei-
spiele. Animierte Welcome- und Goodbye-
Szenarien verstarken diesen Effekt. Vorn
wie hinten zeigen die unteren Bereiche der
Stof3fanger zudem ein Lacheln, das Uber
sehr breite, horizontale Linien und seitlich
im unteren Bereich leicht hochgezogene
Abschlisse erreicht wird. Eine besondere
Bedeutung Ubernimmt in Sachen Sympa-
thie das Zusammenspiel der LED-Schein-
werfer mit dem dazwischen integrierten -

stilisierten - Kuhlergrill. Diese glasUberbaute
Querspange betont ebenfalls die Breite und
historische Brucke zu diversen Volkswagen
lkonen. Die pupillenartigen Scheinwerfer
plus stilisiertem Kuhlergrill und die auf3en
im Stol3fanger angeordneten vertikalen
Tagfahrlichter lassen den ID. EVERY1 ein
wenig frech und souveran-sympathisch
lacheln. Das Design-Element der vertikalen
Tagfahrlichter wird im Heck durch die eben-
falls vertikalen Ruckstrahler im Stof3fanger
aufgenommen. Vorn wie hinten illuminiert
sind die VW-Zeichen. Fakt ist, dass die Front-
und Heckpartie des ID. EVERY1 eine un-
verwechselbare charismatische Identitat
zeigen.

Exterieur-Design
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Secret Sauce

Exterieur-Design 15

Das gewisse Etwas

Es sind im Verborgenen liegende Details, die
einen weiteren wichtigen Eckpfeiler der neuen
Volkswagen Design-Sprache bilden: die Se-
cret Sauce. Beim ID. EVERY1 ist eines dieser
/aubertrankelemente das ,Flying Roof Con-
cept”. Die Dachflache ist in diesem Fall mittig
abgesenkt (ohne die Kopffreiheit innen einzu-
schranken). Dadurch ergibt sich in der Auf-
sicht des 1.490 mm hohen ID. EVERY1 und vor
allen in der Perspektive von hinten eine extrem
markante Optik mit einem sehr hohen Wider-
erkennungswert. Zur Secret Sauce gehoren
hier zudem zwei konstruktive Highlights: Hinten
wurde in die Vertiefung der Dachmitte gut
sichtbar die dritte Bremsleuchte integriert. Die
AuB3enflachen im Dachabschluss werden in-
des nach hinten herausgezogen; diese visuell
schwebenden Elemente dienen zugleich als
aerodynamische Abrisskante im Heckbereich.
Dadurch werden die Luftverwirbelungen redu-
ziert. Das Ergebnis: ein Plus an Reichweite.
Optisch ist mit dem ,Flying Roof Concept” ein
neues Volkswagen Design-Merkmal entstan-
den. Das Potenzial eines ikonischen Designs
haben auch die 19 Zoll groBen Leichtmetall-
rader des ID. EVERY1 - es sind hochglanzend
schwarz lackierte Rader mit funf markanten
Speichen, deren oberste Ebene als Kontrast
weil3 abgesetzt ist.

- N


https://www.volkswagen-newsroom.com/de/bilder/detail/84094

Interieur-Konzept 16

Interieur-Konzept

Revolutionarer Raumriese ausgefuhrt. In Verbindung mit dem klaren gesetzt und macht neugierig auf die Haptik.
Design und der loungeartigen Sitzanlage Beispiel Raumangebot: Mit einer Aul3enlange
Die von Chefdesigner Andreas Mindt und entstenht so eine besondere Wohlfuhlatmo- von 3.880 mm liegt der ID. EVERY1 zwischen
dessen Team entwickelte Volkswagen De- sphare. Ein grofBer Teil der Stoffe besteht dem bis 2023 gebauten up! und dem aktuel-
sign-Sprache setzt mit ihrer Klarheit und As- aus recycelten Materialien, etwa aus wie- len Polo. Gleichwohl bietet das Concept Car
thetik auch das Interieur des ID. EVERY1 neu derverarbeiteten PET-Flaschen. Durch den ebenso viel Platz wie der grof3ere Polo. Des
in Szene. Uber die vier Turen 6ffnet sich da- Einsatz einer neuen, terrazzoartig gestreu- Ratsels Losung ist der neue Modulare
bei der Zugang zu einer neuen Kleinwagen- selten Oberflache bekommt der ID.EVERY1 E-Antriebsbaukasten (MEB) mit Frontantrieb.
welt, die alles andere als kleinlich ist. Beispiel einen leichten und modernen Ausdruck. Die Er ermoglicht eine perfekte Raumoékonomie.
Materialien: Die haptisch angenehmen Ober- bewusst schlichte Formengestaltung wird
flachen sind in warmen, freundlichen Farben durch kontrastreiche Farben gut in Szene

Perfektion bis in das kleinste Detail

Optisch zeichnet sich das Interieur durch
eine klare und Stabilitat vermittelnde For-
mensprache aus, die stilistisch voll und ganz
mit dem Exterieur- und Lichtdesign korre-

spondiert. Horizontale Linien pragen das integriert. Ein Design-Highlight ist zudem
Ubersichtliche Armaturenbrett. Es wird mittig das oben und unten abgeflachte Zweispei-
durch das zentrale Touchdisplay des Info- chen-Multifunktionslenkrad. Die quadrati-
tainmentsystems dominiert. Darunter an- sche Form der Tastenfelder im Lenkrad wird
geordnet sind die ergonomischen Taster fur an anderen Stellen wieder aufgenommen -
die Innenraumtemperatur, die Sitzheizung etwa im Taster fur die Aul3enspiegeleinstel-
und die Audiolautstarke. Variabel konzipiert lung in der FahrertUr oder fur einen kleinen,
haben die Designer die Beifahrerseite der illuminierten und herausnehmbaren Blue-
Armaturen. Hier kann auf einer Schiene zum tooth-Lautsprecher zwischen Fahrer und
Beispiel ein Tablet eingeklinkt werden. Eben- Beifahrer.

so lasst sich eine Ablage einhangen, die als
Tisch genutzt werden kann. In der Arma-
turenmitte sind die digitalen Instrumente
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Multivariable Nutzbarkeit

Eines der typisch smarten Interieur-Details
ist die Mittelkonsole. Sie dient nicht nur als
klassische Mittelarmlehne fur Fahrer und
Beifahrer, sondern ist — da auf einer Schiene
bis in den Fond verschiebbar - ein muilti-
funktionales Tool fur alle Gaste an Bord. In
der Konsole lassen sich nach vorn und hin-
ten verstellbare Ablagen herausziehen und
fUr verschiedenste Einsatzzwecke nutzen.
Eine vom konzeptionellen Ansatz her ahn-
liche Mittelkonsole wie diese gibt es bislang
nur an Bord einer sehr viel groferen Volks-
wagen Design-lkone: des ID. Buzz. Genauso
variabel wie die Mittelkonsole ist die Sitz-
anlage: Der Beifahrersitz und die Rucksitze
lassen sich umklappen und so an diverse
Transportszenarien anpassen — bis hin zum
sicheren Reiseplatz fur vierbeinige Gaste an
Bord. Der ID. EVERY1 wird so zu einem per-
fekt durchdachten Begleiter im taglichen
Leben, intuitiv nutzbar und extrem anpas-
sungsfahig.

ericur-Konzept
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Mediathek

Nutzungsrechte

Die auf www.volkswagen-newsroom.com bereitgestellten Text-, Bild-, Audio-
und Video-Dokumente dienen ausschlie3lich dem Zwecke der eigenen Infor-
mation, kénnen zu redaktionellen Darstellungen im Social Web genutzt werden
oder im Fall von Journalisten, Influencern und Mitarbeitern von Medienunter-
nehmen als Quelle flr die eigene redaktionelle Berichterstattung. Text-, Bild-,
Audio- und Video-Dokumente durfen nicht zu kommerziellen Zwecken genutzt
oder an Dritte weitergegeben werden. Im Ubrigen finden fir die Nutzung von
www.volkswagen-newsroom.com die hierflr einschlagigen Nutzungsbedin-
gungen Anwendung.

Mediathek

Bilder

(Y‘DUD, VOLKSWAGEMN
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https://www.volkswagen-newsroom.com/de/bilder/detail/84103
https://www.volkswagen-newsroom.com/de/bilder/detail/84093

Die Reichweitenangaben sind Prognosewerte nach dem weltweit harmonisierten Prufverfahren fir Personenwagen und leichte
Nutzfahrzeuge (Worldwide Harmonized Light Vehicles Test Procedure, WLTP). Die tatsachlichen WLTP-Reichweitenwerte kbnnen aus-
stattungsbedingt abweichen. Die tatsachliche Reichweite weicht in der Praxis abhangig von Fahrstil, Geschwindigkeit, Einsatz von
Komfort-/Nebenverbrauchern, Au3entemperatur, Anzahl Mitfahrer/Zuladung und Topografie ab.

Die angegebenen Verbrauchs- und Emissionswerte wurden nach den gesetzlich vorgeschriebenen Messverfahren ermittelt.

Am 1. Januar 2022 hat der WLTP-Prafzyklus den NEFZ-Prifzyklus vollstandig ersetzt, sodass fur nach diesem Datum neu typgenehmigte
Fahrzeuge keine NEFZ-Werte vorliegen. Angaben zu Verbrauch und CO,-Emissionen bei Spannbreiten in Abhangigkeit von den gewahlten
Ausstattungen des Fahrzeugs.

Die Angaben beziehen sich nicht auf ein einzelnes Fahrzeug und sind nicht Bestandteil des Angebots, sondern dienen allein Vergleichs-
zwecken zwischen den verschiedenen Fahrzeugtypen. Zusatzausstattungen und Zubehor (Anbauteile, Reifenformat usw.) kdnnen relevan-
te Fahrzeugparameter, wie z. B. Gewicht, Rollwiderstand und Aerodynamik, verandern und neben Witterungs- und Verkehrsbedingungen
sowie dem individuellen Fahrverhalten den Kraftstoffverbrauch, den Stromverbrauch, die CO_-Emissionen und die Fahrleistungswerte eines
Fahrzeugs beeinflussen.

Wegen der realistischeren Priafbedingungen sind die nach dem WLTP gemessenen Kraftstoffverbrauchs- und CO,-Emissionswerte in
vielen Fallen hoher als die nach dem NEFZ gemessenen. Dadurch kénnen sich seit dem 1. September 2018 bei der Fahrzeugbesteuerung
entsprechende Anderungen ergeben. Weitere Informationen zu den Unterschieden zwischen WLTP und NEFZ finden Sie unter
http:/www.volkswagen.de/wltp.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO,-Emissionen neuer Personenkraftwagen
konnen dem ,Leitfaden Uber den Kraftstoffverbrauch, die CO,-Emissionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen”
entnommen werden, der an allen Verkaufsstellen und bei der DAT Deutsche Automobil Treuhand GmbH, Hellmuth-Hirth-Str. 1,
D-73760 Ostfildern oder unter www.dat.de/co2 erhaltlich ist.
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