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ID. BUGGY! bei Concours d’Elegance ausgezeichnet

- Showcar der ID. Familie gewinnt Publikumspreis im
franzosischen Chantilly

-> Moderne, retrofreie Interpretation der Dune-Buggys der
60er und 70er Jahre iiberzeugt die Auto-Enthusiasten

Wolfsburg (D) - Der ID. BUGGY hatte beim ,,Chantilly Arts & Elegance,
Richard Mille"” seinen ersten groBen Auftritt nach seiner Weltpremiere
beim Autosalon in Genf. Zusammen mit einer Haute-Couture-Kreation der
belgischen Modedesignerin Ann Demeulemeester wagte er sich auf den
Laufsteg und erhielt gleich den Publikumspreis beim Concours D’Elegance.
Volkswagen Chefdesigner Klaus Bischoff, der bei der Parade am Steuer
saB, war begeistert: ,Wenn internationale Automobilenthusiasten bei
einem so hochkaratigen Event den ID. Buggy zum Publikumsliebling
kiiren, ist das eine sensationelle Auszeichnung fiir unser Designteam.
Unsere Vision von Elektromobilitat ist bei den Menschen emotional
angekommen."”

ID. BUGGY beim Concours d’Elegance in Chantilly ID. BUGGY begeistert Auto-Enthusiasten

Schon bei seiner Weltpremiere hatte der ID. BUGGY durch sein puristisches
Design liberzeugt, zeitbestandig und unverwechselbar zugleich. Bei einem

der prestigetrachtigsten Schénheitswettbewerbe der Welt gewann er nun

auch die Herzen des Publikums.

Das ,Chantilly Arts & Elegance, Richard Mille" gehort neben den Design-
Wettbewerben in der italienischen Villa d'Este und im kalifornischen
Pebble Beach zu den wichtigsten in der Automobilbranche. Die
Schlossanlage aus der Zeit der Renaissance in der 50 Kilometer nérdlich
von Paris gelegenen Kleinstadt ist weltberihmt und verleiht dem Concours
d'Elegance eine einzigartige Atmosphare.
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Einzigartig ist auch das Konzept: Weltberiihmte Modedesigner schneidern
Haute-Couture-Kleider passend zu den Fahrzeugen. Bei der Parade lauft
dann ein Model neben dem Auto auf dem Laufsteg.

»Chantilly ist ein Branchenhighlight, bei dem die exquisitesten Automobile
auf ein interessiertes und versiertes Publikum treffen. Ein schoneres
Umfeld kann ich mir fiir das zukiinftige Design unserer Marke nicht
vorstellen”, erklarte Volkswagen Chefdesigner Klaus Bischoff.

Der ID. BUGGY zeigt, dass Elektromobilitdt Spal3 machen kann. Die klare
Designsprache bringt ein einzigartiges Fahrgefiihl zum Ausdruck. Der
Innenraum ist unverwiistlich und minimalistisch konzipiert, bewusst wurde
auf ein festes Dach und Tiiren verzichtet. Er kniipft damit an das
Kultkonzept der kalifornischen Dune-Buggys der 1960er-Jahre an und ist
die moderne Interpretation einer Ikone.

Der ID. BUGGY basiert auf dem Modularen E-Antriebsbaukasten (MEB) und
verdeutlicht, welch groBes Spektrum der emissionsfreien Mobilitat damit
realisiert werden kann.

1) Studie

Uber die Marke Volkswagen:

Die Marke Volkswagen Pkw ist weltweit in mehr als 150 Markten prasent und produziert Fahrzeuge an mehr
als 50 Standorten in 14 Landern. Im Jahr 2018 hat Volkswagen rund 6,2 Millionen Fahrzeuge ausgeliefert,
hierzu gehoren Bestseller wie Golf, Tiguan, Jetta oder Passat. Derzeit arbeiten weltweit 195.878 Menschen
bei Volkswagen. Hinzu kommen mehr als 10.000 Handelsbetriebe mit 86.000 Mitarbeitern. Volkswagen treibt
die Weiterentwicklung des Automobilbaus konsequent voran. Elektromobilitdt, Smart Mobility und die

digitale Transformation der Marke sind die strategischen Kernthemen der Zukunft.

Seite 2 von 2



	ID. BUGGY1 bei Concours d’Elegance ausgezeichnet

